


> �DIE PERLEN DER FILMGESCHICHTE

MOVIESTAR RETRO17

Kein Thema kommt 
zu kurz, egal ob es um 
Blockbuster geht oder um 
Videotheken-Kult.
International erfolg-
reiches Arthouse-Kino 
steht neben Film Noir, We-
stern, Gruselfilmen oder 
Komödien. Dazu gibt es 
ausführliche Starporträts. 

Alle Retro-Fans finden hier 
eine wahre Fundgrube 

an faszinierenden Filmen. 
Die Themen sind uner-

schöpflich und werden auf 
hochwertigem Papier  

und mit Klebebindung 
präsentiert – in umfas-

send recherchierten, 
bildgewaltigen Artikeln, 

die Lust auf die Klassiker 
machen!



MOVIESTAR RETRO18

> ZWISCHEN DEN MEISTGELIEBTEN FILMEN IST JEDE ANZEIGE GUT AUFGEHOBEN

Die Highlights 
der Siebziger bis 
Neunziger und alle 
anderen Facetten 
der Filmgeschichte

AUSGABE ERSTVERKAUFSTAG DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

MOVIESTAR RETRO 2/2026 02.02.2026 19.01.2026

MOVIESTAR RETRO 3/2026 30.03.2026 16.03.2026

MOVIESTAR RETRO 4/2026 08.06.2026 18.05.2026

MOVIESTAR RETRO 5/2026 27.07.2026 13.07.2026

MOVIESTAR RETRO 6/2026 21.09.2026 07.09.2026

MOVIESTAR RETRO 1/2027 23.11.2026 02.11.2026

MOVIESTAR RETRO 2/2027 01.02.2027 18.01.2027



SERIEN RETRO19

> �DAS MAGAZIN MIT DEN SERIEN-
HIGHLIGHTS VON GESTERN

SERIEN RETRO präsentiert auf 116 Hochglanz-Seiten mit 
Klebebindung die Serien-Hits der Jugend unserer Lese-
rinnen und Leser - von RAUMSCHIFF ENTERPRISE über ICH 
HEIRATE EINE FAMILIE und FLIPPER bis zu AKTE X und HER-
CULES und weit darüber hinaus. Jedes Heft ist eine Reise 
in die Vergangenheit, ein Trip zurück in die eigene Jugend. 
Oder aber eine Entdeckungsreise für eine heutige Jugend!

Erscheinungsweise:	 4 x pro Jahr
Verkaufspreis:		  € 12,95
Gedruckte Auflage:	 17.000
Verkaufte Auflage:	 8.000
Readly (Digitale VÖ):	 4.400
Abonnenten:		  150
Gründungsjahr:	 2024

Die Serien der Sechziger- bis Neunzigerjahre sind Kult. 
Sie entstanden in einer Zeit, in der es nur wenige Serien 
und noch weniger Fernsehsender gab, aber dafür haben 
sie ein enorm großes Publikum begeistert. War eine Se-
rie damals ein Ereignis, dann sprach auch jeder darüber. 
Das tun wir nun auch wieder mit SERIEN RETRO!

Artikel von 

Fans und Ken-

nern. Ideal zum 

Sammeln!



> �DAS WAREN NOCH SERIEN, DIE MAN NIE VERGISST!

SERIEN RETRO20

Hier bekommt jede 
klassische Serie ein adä-
quates Zuhause, und das 
Layout versetzt Sie direkt 
ins Serienuniversum. Es 
ist wie eine Reise in die 
Vergangenheit. Das Le-
bensgefühl der Siebziger, 
Achtziger, Neunziger – 
hier finden Sie es!

Alle Retro-Fans können 
hier ihren Lieblingsserien 

begegnen und sogar 
Entdeckungen machen. 

Serienvorstellungen, 
Porträts und übergreifen-

de Themen werden auf 
hochwertigem Papier  

und mit Klebebindung 
präsentiert – in reichlich 
bebilderten Artikeln von 

Expert(inn)enhand



SERIEN RETRO21

> SCHALTEN SIE EIN, WENN SIE DIE BESTEN ALTEN SERIEN LIEBEN

Die Highlights der 
Siebziger bis Neun-
ziger und noch 
älteren Kult der  
Seriengeschichte

AUSGABE ERSTVERKAUFSTAG DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

SERIEN RETRO 2/2026 19.03.2026 02.03.2026

SERIEN RETRO 3/2026 18.06.2026 01.06.2026

SERIEN RETRO 4/2026 17.09.2026 31.08.2026

SERIEN RETRO 1/2027 03.12.2026 16.11.2026

SERIEN RETRO 2/2027 18.03.2027 01.03.2027



> �PRÄSENTIEREN SIE IHRE PRODUKTE ÜBER 150.000 KAUFKRÄFTIGEN  
HAUSHALTEN

Zur zielgruppengerechten Promotion Ihrer Kinostarts, DVD/BD-Veröffentlichungen, Ihrer Editionen aus dem Backprogramm sowie Ihrer 
Home-Entertainment-affinen Produkte bieten DVD/BLU-RAY SPECIAL, STREAMING SERIEN HIGHLIGHTS, MOVIESTAR und MOVIESTAR 
RETRO eine einzigartige Plattform.

Wir können Ihnen interessante Promotion-Pakete und Sonderwerbeformen (z. B. redaktionelle Gewinnspiele) anbieten. Es lohnt sich, eine 
breit gestreute Werbeaktion in mehreren unserer Magazine anzupeilen, denn damit können Sie die Reichweite entscheidend vergrößern. 
Serienboxen auf DVD und Blu-ray können z. B. in DVD/BLU-RAY SPECIAL und in STREAMING SERIEN HIGHLIGHTS umfassend präsentiert 
werden. Phantastik-Titel lohnen sich dagegen zusätzlich in der MOVIESTAR, die ein von Horror, Fantasy und Science-Fiction begeistertes 
Publikum bedient. MOVIESTAR RETRO und SERIEN RETRO sind die idealen Orte für die Klassiker, die auch viele moderne Film- und Serien-
Fans schätzen. Unsere Leser gehören demografisch einer überdurchschnittlich finanzstarken und kauffreudigen Bevölkerungsschicht an. 
Lifestyle, Genuss und Sammelleidenschaft haben bei unserem Publikum einen hohen Stellenwert.

> 34 AUSGABEN STEHEN ALS PRÄSENTATIONSPLATTFORM ZUR VERFÜGUNG
Über 3000 Seiten cineastisch hochwertiger Redaktionsarbeit zu allen Genres und Entertainment-Medien bieten ausreichend Volumen für 
Kooperationen auf den unterschiedlichsten Ebenen.

Von der kompakten redaktionellen Auslobung monatlicher Programm-, Streaming- oder DVD-/BD-Highlights, bis zur 32-seitigen Sonder-
publikation zum Kino- oder DVD-/BD-Start eines Blockbusters mit Integration von Lizenznehmern und Merchandising-Partnern bieten 
wir ein umfassendes und einzigartiges Portfolio. Lassen Sie uns gemeinsam den idealen Weg finden, um Ihre Produkte – egal ob BDs, 
DVDs, Games, Bücher, Hörbücher, Comics oder Dinge, die das Leben schön und noch lebenswerter machen – einem interessierten und 
kaufkräftigen Publikum näherzubringen! 

Wir freuen uns auf eine schöne, für Sie lohnenswerte und fruchtbare Zusammenarbeit!

Crossmedia-Kooperationen22



> �(FAST) ALLES IST MÖGLICH – IMMUNDULA BIETET IHNEN EIN  
UMFASSENDES PORTFOLIO *

X – X X X X X X X X

X – X X X X X X X X

X – X X X X X X X X

X – X X X X X X X X

X – X X X X X X X X

* �Einzelne Belegungen  
sind nur an bestimmten 
Terminen möglich. Wir 
teilen Ihnen gerne die 
Verfügbarkeiten mit.

Legende: (X) = regelmäßig, ( ) = optional, (–) = technisch nicht verfügbar
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> �BÜCHER, COMICS UND GAMES PROFITIEREN VOM ERFOLG  
VON FILMEN UND SERIEN

Romane und Graphic Novels sind immer wieder Filmvorlagen – oder sie entführen Freunde von Thrill und Fantasy in 
weitere faszinierende Welten. Und Kalender sind eine Augenweide – das ganze Jahr!

Fans von Filmen oder Serien lassen sich nur zu gerne von visuell opulenten Games, faszinierenden Comics oder 
phantasievollen Bücherwelten verlocken. Nutzen Sie unser einmaliges Potenzial an Phantastik-Fans!

Bücher, Comics, Games, Kalender ...24



Heftformat: 230 × 297, Satzspiegel: 202 × 266,  
Beschnittzugabe: 3 mm allseitig, Anzeigen: 4c,
Preise: in €, zzgl. MwSt.

BEIHEFTER und BEILAGEN  
sowie Sonderformate,  
Sonderwerbeformen und  
auch MENGENRABATTE  
auf Anfrage.

Preise & Maße25

FORMATE in mm

ANSCHNITT

FORMATE BREITE HÖHE PREISE

1/4 113,5 149 1.200,–

1/2 quer 230 149 2.200,–

1/2 hoch 113,5 297 2.200,–

1/1 230 297 4.000,–

U2, U3 oder U4 230 297 5.000,–

2/1 460 297 6.500,–

PREISE GELTEN FÜR ALLE TITEL



DRUCKVERFAHREN
Rollenoffset, durchgehend 4c,  
Euroscala

DRUCKUNTERLAGEN
Seitenglatte Positivfilme, 60er-Raster,
oder elektronische Daten

SATZSPIEGEL
202 mm breit x 266 mm hoch

HEFTFORMAT
230 mm breit x 297 mm hoch +
Beschnitt dreiseitig 3 mm

VERARBEITUNG MOVIESTAR, DVD 
BLU-RAY SPECIAL, STREAMING 
SERIEN HIGHLIGHTS
Rückendrahtheftung

VERARBEITUNG MOVIESTAR RETRO, 
SERIEN RETRO
Klebebindung

DRUCKUNTERLAGEN-ANLIEFERUNG
Immundula GmbH
uwe.raum-deinzer@immundula.de
m-haefner@outlook.com

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Rechnungen sind innerhalb von 
14 Tagen fällig. Bei Vorauszahlung, die 
in voller Höhe vor dem Erstverkaufstag 
eintrifft, wird 2 % Skonto gewährt, 
sofern keine älteren Rechnungen  
unbezahlt sind.

BANKVERBINDUNGEN
Postbank
IBAN DE42 7601 0085 0179 6838 50
BIC PBNKDEFF

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere allgemeinen 
Geschäftsbedingungen, die unter 
www.immundula.de oder auf Seite 
24/25 einzusehen sind., MSR

ANSPRECHPARTNER
Anzeigen
IMMUNDULA GmbH
Isi Osteried
Tel.: 089 / 9810 6819
E-Mail: isi.osteried@immundula.de

Chefredaktion
Peter Osteried (MS, MR), Uwe Raum-
Deinzer (SH), Jürgen Krainhöfner (DB), 
Isi Osteried (SR)
Telefon 09151 / 862 893
peter.osteried@immundula.de
uwe.raum-deinzer@immundula.de
juergen.krainhoefner@immundula.de

Verlag
IMMUNDULA GmbH
Obere Bahnhofstr. 34
82110 Germering

Handelsregister:
Amtsgericht B München
HRB 282111
Geschäftsführer:
Peter Osteried, Uwe Raum-Deinzer
Steuernummer 117/129/20795

Technische Angaben / Ansprechpartner26



§ 1  Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGB)
1)  Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen, im folgenden „AGB“ 
genannt, regeln das Verhältnis zwischen der Medien Publikations- 
und Werbegesellschaft mbH, im folgenden „Verlag „genannt über 
die Abwicklung und Veröffentlichung einer oder mehrer Anzeigen 
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zwecke der Verbreitung. Sie gelten auch für 
Beilagenaufträge oder andere Aufträge entsprechend.
Hierfür gelten ausschließlich diese AGB des Verlages. 
2)  Allgemeine Geschäftsbedingungen oder Geschäftsbedingungen 
des Auftraggebers werden hiermit ausgeschlossen, auch wenn diesen 
nicht ausdrücklich widersprochen wird oder der Verlag seine Leistung 
widerspruchslos erbringt. 
3)  Der Verlag ist berechtigt, sich zur Erfüllung seiner Verbind-
lichkeiten aus dem Anzeigen-/Beilagen-auftrages oder sonstiger 
Aufträge Dritter zu bedienen.

§ 2  Auftragsannahme 
1)  Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Texte 
die geschäftsübliche Sorgfalt an. Er haftet nicht, wenn er von dem 
Auftraggeber irregeführt oder getäuscht wird. Durch die Erteilung 
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten 
der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächli-
che Behauptung der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und 
zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs.
2)  Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung in Textform bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den 
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken 
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die 
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber sofort mitgeteilt.

§ 3  Druckaufträge
1)  Der Auftraggeber versichert, dass er alle zur Veröffentlichung 
der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Er trägt allein die Verant-
wortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die 
Veröffentlichung zur Verfügung gestellten Texte, Bildmaterial und 
der gelieferten Werbemittel.
Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigen- und Beilagenauf-
trages von Ansprüchen Dritter wegen der Verletzung gesetzlicher 
Bestimmungen oder der Rechte Dritter entstehen können und/oder 
geltend gemacht werden frei.  
2)  Farb- und Tonwertabweichungen sind durch das Druckverfahren 
bedingt. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zugesandten Probeabdrücke.
Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum 
Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt wurden. 
3)  Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die Nut-

zung der Werbung in Printmedien, einschließlich Internet, erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs-. Leistungsschutz und sonstiger 
Rechte, insbesondere das Recht auf Vervielfältigung, Verbreitung, 
Übertragung, Sendung etc. und zwar im Rahmen der Vertragserfül-
lung auf Dritte übertragbar und zeitlich und inhaltlich in dem für die 
Durchführung des Auftrages notwendigen Umfang.  
4)  Für den Verlag sind Anzeigenaufträge bis zur Vorlage des 
Musters durch den Auftraggeber und seiner Billigung durch den 
Verlag kündbar. Der Verlag behält sich vor, Aufträge (z.B: Anzeigen  / 
Beilagen etc.) auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlussauf-
trages abzulehnen, wenn
a)  deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt oder
�b)  deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-
fahren beanstandet wurde, oder
c)  deren Veröffentlichung für dem Verlag wegen des Inhaltes, der 
Gestaltung oder technischen Form unzumutbar ist oder
�d)  diese Werbung anderer Personen als den Auftraggeber als 
Werbungtreibenden oder für Dritte enthalten.
5)  Die Vertragskündigung oder Vertragsablehnung wird dem 
Auftraggeber schnellstmöglich in Textform mitgeteilt.

§ 4  Druckunterlagen
1)  Für die kostenlose und rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druck-unterlagen oder der Beilagen ist 
allein der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete 
oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüg-
lich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel 
übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen 
gegebenen Möglichkeiten.  
2)  Die vom Auftraggeber bereitgestellten Druckunterlagen werden 
nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. 
Die Pflicht zur Aufbewahrung  endet drei Monate nach der erstmaligen 
Veröffentlichung der Anzeige.

§ 5  Anfertigung von Druckvorlagen
1)  Kosten für die Anfertigung der vom Auftraggeber bestellter 
Druckvorlagen (wie z. B. Zeichnungen, Repros, Filme) sowie für 
vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche 
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der 
Auftraggeber zu tragen.
2)  Vom Verlag für den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive 
(Promotions) dürfen nur für Anzeigen in den dafür beim Verlag 
gebuchten Ausgaben verwendet werden. Weitere Rechte werden 
vom Verlag nicht eingeräumt.

§ 6  Werbeagenturen und Vermittler 
Werbeagentur und Vermittler sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbgungtreibenden 
an die Preisliste des Verlages zu halten. Eine Provision wird nur 

gewährt, wenn der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur / 
Vermittler erstellt wird und der Text bzw. Druckunterlagen auch von 
ihm geliefert werden.
§ 7  Anzeigen für bestimmte Hefte und Heftnummern  
gestaltende Anzeigen
1)  Für zu gestaltende Anzeigen wählt der Verlag die Schrift, 
Satzanordnung und Umrandung entsprechend seiner technischen 
Möglichkeiten. Plazierungswünsche werden nach den gegebenen
Möglichkeiten berücksichtigt. Stellt der Auftraggeber oder ein von 
ihm beauftragter Dritter Druckunterlagen zur Verfügung, so sind, 
wenn ein ungenügender Abdruck auf mangelhafte Druckunterlagen 
zurückzuführen oder dies nicht völlig auszuschließen ist, Ansprüche 
jeder Art ausgeschlossen.
2)  Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen ist jeder Anspruch 
ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der 
nächsten Anzeige in Textform den Verlag auf den Fehler hinweist.
3)  Aufträge für Anzeigen, die nur in bestimmten Heften und/oder 
Heftnummern oder an bestimmten
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so 
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor 
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese 
Weise nicht veröffentlich werden kann.
4)  Anzeigen für bestimmte Rubriken werden in der jeweiligen 
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung 
bedarf. 
5)  Bei Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeige 
erkennbar sind, erklärt sich der Auftraggeber bereits jetzt damit 
einverstanden, dass solche Anzeigen vom Verlag mit dem Wort 
„Anzeige“ deutlich kennbar gemacht werden dürfen.

§ 8  Beilagenaufträge
1)  Im Falle von Beilagenaufträgen verpflichtet sich der Auftrag-
geber, diese ordnungsgemäß verpackt und abgezählt und mit den 
Stückzahlen pro Gebinde beschriftet, unbeschädigt und genau 
gefalzt  so rechtzeitig an die genannte Annahmestelle zu liefern, 
dass der Auftrag sachgerecht durchgeführt werden kann. 
2)  Dem Auftraggeber ist bekannt, dass bei angelieferten Beilagen 
jeder Art ein sofortiges Auszählen nicht möglich ist. Daher werden 
Erklärungen aller Art des Verlages wie auch die Unterzeichnung von 
Lieferscheinen/Frachtbriefen nur unter Vorbehalt abgegeben bzw. 
unter Vorbehalt unterschrieben.
3)  Alle mit der Anlieferung der Beilagen verbundenen Kosten, 
wie z. B. Fracht- und Zustellkosten, Rollgeld etc. gehen daher, wenn 
ausdrücklich in Textform nicht anderes vereinbart wurde, zu Lasten 
des Auftraggebers. 
4)  Der Verlag behält sich das Recht vor, in die gleiche Ausgabe 
weitere, auch branchengleiche Beilagen einzulegen.
5)  Bei technischen Schwierigkeiten ist der Verlag berechtigt, den 
Beilagenauftrag auf verschiedene Termine aufzuteilen, ohne dass 
dem Auftraggeber daraus irgendwelche Ansprüche zustehen.

Allgemeine Geschäftsbedingungen27



6)  Der Verlag verteilt die Beilagen in eigenüblicher Sorgfalt, 
wobei bis zu 5 % Fehlzustellungen oder Verlust als verkehrsüblich 
angesehen werden.

§ 9  Betriebsstörungen, höhere Gewalt
1)  Bei Betriebsstörungen oder höherer Gewalt, Arbeitskämpfen, 
rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, allgemeine 
Rohstoff- oder Energieverknappung  und dergleichen, sowohl beim 
Verlag wie auch in fremden Betrieben, der sich der Verlag zur Erfül-
lung seiner Verbindlichkeiten bedient, hat der Verlag Anspruch auf 
volle Zahlung des vereinbarten Entgeltes, wenn das Verlagsobjekt 
mit 80 % der Durchschnitte des letzten Kalenderjahres verkauften 
oder der tatsächlich verbreiteten Auflage vom Verlag ausgeliefert 
wurde. 
2)  Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbe-
trag im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem die garantiere Auflage 
zur tatsächlich ausgelieferten Auflage steht.
3)  Der Verlag behält sich vor, aus aktuellem Anlass Erscheinungs-
termine zu verschieben, ohne dass dem Auftraggeber daraus 
irgendwelche Ansprüche gegen den Verlag entstehen.

§ 10  Schadenersatz
1)  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, un-
richtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gesetzte angemessene Frist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. Schadenersatzansprüche aus 
positiver Vertragsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und 
unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragser-
teilung sowie Übertragungsfehler per Telex, Telefax, ISDN o.ä. – 
ausgeschlossen.
2)  Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung 
und dem Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die betreffende Anzeige zu zahlende 
Entgelt.
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seiner gesetzlichen Vertreter und seiner Erfüllungsgehilfen. Eine 
Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäfts-
verkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe 
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen. Im übrigen ist gegenüber 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach 
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden 
Anzeigenentgeltes beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei 
nicht offensichtlichen Mängel – innerhalb von vier Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Beleg bzw. nach der Veröffentlichung 
geltend gemacht werden.

3)  Bei Ansprüchen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei der 
Verletzung von Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Verlag nach 
den gesetzlichen Vorschriften. Alle gegen den Verlag gerichteten An-
sprüche  verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbe-
ginn, sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen. 

§ 11  Minderung
1)  Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet 
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt dies mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise genannte verbreitete Auflage des vergangenen Kalender-
jahres unterschritten wird.
2)  Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei einer Auflage bis 
zu  50.000 Exemplaren 20 v.H. beträgt.
3)  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprü-
che ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem 
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass 
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
4)  Eine Auflagenminderung aus den in § 9 genannten Gründen, 
wie z. B.: Betriebsstörungen, in Fällen höherer Gewalt, illegalem 
Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, 
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen 
bleiben jedoch unberücksichtigt.

§ 12  Abtretung / Aufrechnung
1)  Der Auftraggeber bedarf zur vollständigen oder teilweisen 
Übertragung seiner Rechte und Pflichten aus dem Anzeigen-/Beila-
genauftrag der vorherigen schriftlichen Zustimmung des Verlages.
2)  Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung gegen Ansprüche des 
Verlages nur mit unstreitigen oder rechtskräftig festgestellten 
Ansprüchen berechtigt.

§ 13  Fälligkeit
1)  Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen 
Frist zu zahlen sofern nicht im Einzelfall in Textform eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart wurde. 
2)  Der Verlag behält sich vor, aus berechtigtem Anlass, z. B. im Fall 
der Neuaufnahme der Geschäftsbeziehung Vorauszahlung zum 
Anzeigenschluss zu verlangen.
3)  Mit Zustandekommen des Anzeigenauftrages tritt die auftragge-
bende Agentur ihren diesbezüglichen Zahlungsanspruch gegen ihren 
Auftraggeber / Anzeigenkunden sicherungshalber an den Verlag ab. 
Der Verlag nimmt diese Sicherungsabtretung an. Der Verlag ist be-
rechtigt, die Sicherungsabtretung gegenüber dem Anzeigenkunden 
offenzulegen, wenn die auftraggebende Agentur sich mit der Zahlung 
der Rechnung mindestens 30 Tage in Verzug befindet.
4)  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die banküblichen 
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. 

§ 14  Vertraulichkeit
Wenn ausdrücklich nicht anders vereinbart, werden die Vertrags-
partner den Inhalt des Auftrages wie z. B. die Preise und Konditionen 
streng vertraulich behandelt. Dies gilt nicht, wenn ein berechtigtes 
Interesse an der Offenlegung vorhanden ist, wie z. B. gerichtlich 
angeordnet oder dies zur Durchsetzung eigener Rechte gegen die 
jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist.

§ 15  Änderungen der AGB
1)  Änderungen oder Ergänzungen dieser AGB bedürfen zu ihrer 
Wirksamkeit der Schriftform. Das gilt auch für eine Aufhebung des 
Schriftsatzerfordernisses.
2)  Der Verlag ist berechtigt, die AGB und die Preise jederzeit mit 
Wirkung für die Zukunft zu ändern.
Diese Änderungen sind auch für bereits erteilte Anzeigenaufträge 
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor der 
Veröffentlichung der Anzeige angekündigt werden. In diesem Falle 
steht dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht 
ist innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Änderungs-
mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden.

§ 16  Salvatorische Klausel
1)  Sollte eine Regelung dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen 
nichtig oder unwirksam sein oder werden, so soll dies die Wirksam-
keit der übrigen Bestimmungen unberührt lassen. 
2)  Die Parteien verpflichten sich bereits jetzt dazu, die mangelhafte 
und/oder unwirksame Bestimmung durch eine solche zu ersetzen, 
deren wirtschaftlicher und juristischer Sinn der zu ersetzenden 
Bestimmung möglichst nahe kommt. 

§ 17  Erfüllungsort / Gerichtsstand
1)  Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit 
Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei 
öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand 
der Sitz des Verlages. 
2)  Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren 
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei 
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder der ge-
wöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten 
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen 
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
3)  Es gilt ausschließlich deutsches materielles Recht unter Aus-
schluss der Verweisungsregeln.� 02/2025 IMMUNDULA GmbH

Allgemeine Geschäftsbedingungen28



Danke für Ihre tollen Anzeigen!

* Aktion gilt bis 02.02.2026 für MagentaTV Neukunden. MagentaTV SmartStream kostet in den ersten 6 Monaten 0 €/Monat, vom 7.–24. Monat 12 €/Monat und danach 17 €/Monat. Mindestvertragslaufzeit  
24 Monate. MagentaTV ist über die MagentaTV App ohne zusätzliche Hardware empfangbar. Auf Wunsch kann die TV-Box MagentaTV One für 5 €/Monat, zzgl. 6,95 € Versandkosten, mit einer Mindestvertrags-
laufzeit von 12 Monaten gemietet werden. Alle Preise inkl. der gesetzlichen MwSt. MagentaTV SmartStream enthält RTL+ Premium, Netflix Standard mit Werbung und Disney+ Standard mit Werbung (jeweils 
HD verfügbar). Voraussetzung für die Nutzung von Netflix und Disney+ sind die Registrierung und Akzeptanz der Nutzungsbedingungen und Datenschutzbestimmungen bei Netflix International B.V. und  
Disney+. Voraussetzung für die Nutzung ist eine bestehende Internetverbindung. Für die Internetverbindung gelten die Bedingungen des jeweiligen Internetanbieters. Bei Nutzung über das Mobilfunk- 
Datennetz erfolgt die Belastung des Datenvolumens beim jeweiligen Mobilfunk-Anbieter. 
Ein Angebot von: Telekom Deutschland GmbH, Landgrabenweg 149, 53227 Bonn.

MAGENTA TV
Alles, was euch verbindet – an einem Ort

Statt 21,98 €

nur12€*

mtl. bei Einzelbuchung

mtl. im Tarif MagentaTV SmartStream für
24 Monate, z. B. mit der MagentaTV One160 HD-Sender & MagentaTV+
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capelight_picturescapelightpictures cplght

D A S  B L U T G E T R Ä N K T E
 F I N A L E  D E R  G E F E I E R T E N 

„ X “  T R I L O G I E

J E T Z T  I M 
C A P E L I G H T  S H O P 
V O R B E S T E L L E N

Nur solange der 
Vorrat reicht.

shop.capelight.de

Mediabook-Set: 64,99 €

Full-Set: 94,99 €

SteelBook®

mit Prägung 
und Spotlack: 

34,99 €

Mediabooks 
je 34,99 €

Ab 24.7. digital, als Blu-ray und DVD

Diese Schwestern 
exorzieren Bad Ass!
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Ab jetzt digital, als Blu-ray und DVD

Im Namen des Vaters

© 2025 Warner Bros. Entertainment Inc. All rights reserved.

warnerbros.de

NEW LINE CINEMA PRESENTS  THE SAFRAN COMPANY/AN ATOMIC MONSTER PRODUCTION  “THE CONJURING: LAST RITES”  VERA FARMIGA  PATRICK WILSON
MIA TOMLINSON  BEN HARDY  COSTUME GRAHAM CHURCHYARD  MUSIC BENJAMIN WALLFISCH  SUPERVISOR IAN BROUCEK  EDITED ELLIOT GREENBERG  GREGORY PLOTKIN, ACE  PRODUCTION JOHN FRANKISH

PHOTOGRAPHY ELI BORN  BASED ON CHARACTERS CHAD HAYES & CAREY W. HAYES  PRODUCERS MICHAEL CLEAR  JUDSON SCOTT  HANS RITTER  DAVID LESLIE JOHNSON-MCGOLDRICK  NATALIA SAFRAN  JOHN RICKARD  MICHAEL CHAVES
STORY DAVID LESLIE JOHNSON-MCGOLDRICK & JAMES WAN  SCREENPLAY IAN GOLDBERG & RICHARD NAING AND DAVID LESLIE JOHNSON-MCGOLDRICK  PRODUCED JAMES WAN, p.g.a.  PETER SAFRAN, p.g.a.  DIRECTED MICHAEL CHAVESBY

BY

BY BY

EXECUTIVEDIRECTOR OF
DESIGNER DESIGNERBY

BY

MUSIC

CREATED BY

JETZT ALS BLU-RAY, DVD, 
4K ULTRA HD UND DOWNLOAD

WHV_CONJURING4_BR-Special_230x297_RZ.indd   1WHV_CONJURING4_BR-Special_230x297_RZ.indd   1 27.10.25   10:0727.10.25   10:07

2025 Warner Bros. Entartainment Inc. All rights reserved.

AB 22. JANUAR
     ALS BLU-RAY, DVD, 
            4K ULTRA HD UND 
                DOWNLOAD

WHV_OBAA_Moviestar_230x297_RZ.indd   1WHV_OBAA_Moviestar_230x297_RZ.indd   1 17.11.25   13:5317.11.25   13:53

JETZT 

BESTELLEN

JETZT 

BESTELLEN

 

a film by PETER DEAK

MAT T DE VERE   LUCA PAPP

GENRE: 

THRILLER, ACTION, HORROR

LAND/JAHR: 

UNGARN, 2024

VERTRIEB: 

PLAION PICTURES

LABEL: 
BLACK HILL PICTURES GMBH

START: 
2 7.03.25

E XKLUSIV 
DIGITAL AUCH 
ALS UHD 
ERHÄLTLICH

HOCHBUDGETIERTES GENRE-HIGHLIGHT 

MIT DETAILREICHEN SETS, ATEMLOSER ACTION UND

 ERSTKLASSIGEN EFFEK TEN.

PACKENDE ZOMBIE-ACTION 

MIT INTENSIVEN KÄMPFEN UND 

EMOTIONALEN WENDUNGEN.

 

Steve Coogan
und den

titelgebenden
Magellanpinguin
muss man einfach

gernhaben.
FILMSTARTS .DE

AB 8. AUGUST ALS BLU-RAY,
DVD & DIGITAL ERHÄLTLICH

BILL

MURRAY
JENNIFER

COOLIDGE
ED

HARRIS

LEWIS

PULLMAN
PETE

DAVIDSON
GABRIELLE

UNION
MILES J.

HARVEY

„EINE ZUM TOTLACHEN KOMISCHE AUSEIN-
ANDERSETZUNG MIT FAMILIENDRAMA, RACHE 
UND FAMILIENVERMÄCHTNIS“  – POP CULTURE REVIEWS

„GEWALTHALTIGE KOMÖDIE IM STIL 
VON TARANTINO“ – FILMTHREAT

STARKER CAST“ – THE HOLLYWOOD REPORTER

AB 
30.05.
AUF BLU-RAY 

UND DVD! 

DIE COMIC-

HIGHLIGHTS 

ZU DEN 

BELIEBTEN 

FILM-

FRANCHISES!

Im Comic-Shop, Bahnhofs- und Buchhandel.
Im Panini-Shop unter paninicomics.de

TM & © 2025 20th Century Studios.

FINDET UNS IM NETZ:

PaniniComicsDE

ALIEN DELUXE 1
BEREITS ERHÄLTLICH!

ALIEN (2021) 1
BAND 1-3 BEREITS ERHÄLTLICH!

ALIENS CLASSIC COLLECTION 1-2
BEREITS ERHÄLTLICH!

ALIEN (2023) 1
BAND 1-2 BEREITS ERHÄLTLICH!

PLANET DER AFFEN
BEREITS ERHÄLTLICH!

PREDATOR: 
DIE LETZTE JAGD
BEREITS ERHÄLTLICH!

PREDATOR 1
BAND 1-3 BEREITS ERHÄLTLICH!

ALIENS: WAS WÄRE, WENN
BEREITS ERHÄLTLICH!

GEFAHR AUF DEM 
PLANET DER AFFEN

BEREITS ERHÄLTLICH!

PREDATOR VS. WOLVERINE
BEREITS ERHÄLTLICH!

 

Erhältlich im Buchhandel, Comic-Shop 
oder unter paninicomics.de

FINDET UNS IM NETZ:

PaniniComicsDE

Die Comics 
zum Film!

FANTASTIC FOUR-
ANTHOLOGIE

356 S. | Hardcover | € 35,- 
Bereits erhältlich

FANTASTIC FOUR 
COLLECTION VON 

MARK MILLAR
612 S. | Hardcover | € 95,-  

Ab 22. JULI erhältlich

MARVEL MUST-
HAVE: FANTASTIC 
FOUR – GALACTUS

244 S. | Hardcover | € 39,- 
Ab 1. JULI erhältlich

MARVEL MUST-HAVE: 
FANTASTIC FOUR – UNFASSBAR
204 S. | Hardcover | € 29,- 
Ab 1. JULI erhältlich

FANTASTIC FOUR 
(VINTAGE EDITION)

36 S. | Heft | € 6,99 
Ab 1. JULI erhältlich

Die wichtigsten 
Comics mit 

Marvels neusten 
Kinohelden!

Extradicker 
Sammelband mit den 
Storys von Kick Ass-
Autor Mark Millar!

Das erste 
Aufeinandertreffen 

zwischen den 
Fantastic Four und 

Galactus!

Die Fantastic Four 
gegen Dr. Doom! 
Komplette Saga 
von Mark Waid in 
einem Band!

Klassischer 
Comic-Spaß aus 

den 1960ern!

D2507 Fantastic Four Movie 110x297.indd   1D2507 Fantastic Four Movie 110x297.indd   1 06/05/25   12:3306/05/25   12:33
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